B Styvle: Neo-Folklore

Regionales, Lokales und Handgemachtes ist wieder ,,in® Artikel fiir den neuen Heimat-

Look finden sich in vielen Produktsegmenten. Neben dem augenzwinkernden Spiel mit
den Attributen der alten Spiefligkeit gibt es ein ernsthafte Anniherung an die Heimat, eine
Riickbesinnung auf Authentizitit, Transparenz und Qualitit sowie auf die gute alte Wert-
arbeit. Produkte fiir den Spaf an traditionellen Symbolen, Embleme des Lokalpatriotismus
und Manufakturstiicke bieten dem Handel viele Umsatzchancen.
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Hach, wie anonym ist doch die Globalisie-

beschert uns Konsumenten zwar

rung!
viel Ware fiir wenig Geld, aber so richtig wohl
ist uns lingst schon nicht mehr dabei. Einer-
seits fithlen wir uns verloren im undurch-
schaubaren globalen Netzwerk. Und anderer-
seits blitzt ab und an die Erkenntnis auf, dass
wir mit unserem Portemonnaie doch tatsich-
lich mittelbar so manche unmoralischen Ver-
hiltnisse in ,Fernost® zementieren. Spites-
tens der olympische Fackellauf, der einen
Fliichenbrand der Tibet-Solidaritat ausloste,
machte klar, dass das Wegschauen beim Ab-
schipfen des kommerziellen Rahms nicht
geht. Und dass der Begriff ,Fernost™ heutzu-
tage nur noch geografisch, aber nicht geopo-
litisch oder gar dkonomisch passt. Eine emo-
tionale Verortung gelingt so nicht, heimelige
Gefiihle wollen da nicht aufkommen.

EINKUSCHELN

Anfang des 21. Jahrhunderts machte ein
JGegenbegriff” die Runde: Cocooning, das
Einkuscheln in den eigenen vier Wiinden,
Nestwiirme statt GroBstadtdschungel. My
home is my castle” mit allem, was dazu
gehoirt: multimediales
Home-Entertain-
ment, Sushi per
‘Telefon, Hiuslich-

keitin Hochkultur.
wZur Ruhe kom-
men, in Ruhe gelas-
sen  werden und
sich in Ruhe pfle-

gen, deuten auf

Gummistiefel sind angesagt. Hardy 's Impart tind

Destgn har natdirlich awch alpine Stiicke im Pro-

gramem (wwwhardy-s.de)

einen Einstellungswandel hin, der Wohnen
und Wohnumfeld wieder stirker in das Zen-
trum der persinlichen Lebensqualitit riickt®,
erklirie Freizeitforscher Prof. Dr. Horst W.
Opaschowski 2003. Ftir Flachbildschirme,
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Kuschellandschaften und Pizzaservice wird
auch tiefer in die Tasche gegriffen. Der Kon-
takt mit der Welt wird online gefiltert und
kontrolliert, die Suche nach Mirchenprinz
oder -prinzessin cbenso aus der sicheren

Hishle heraus in Angriff genommen.

Zur Heimeligkeit passt denn auch ein relativ
neues Phiinomen: Plételich stecken allerorten
kleine oder auch grofle Zwerge ihre Zipfel-
miitzen keck in die Hithe. Hirsche sind heute
wieder zu stylishen Accessoires avanciert. Sie
gehdren lingst nicht nur als Kithlschranksta-
tisten in TV-Werbeclips von Kriuterlikir-
Herstellern. Und wie einst im tiefsten Wirt-
schaftswunder erleben  gepunktete, zart-
karierte oder pastellige Stoffe derzeit ihr Revi-
val. Zwar istimmer ein Augenzwinkern dabei,
aber dennoch wird mit Stereotypen des deut-

schen Heimatkults gearbeitet. 50 erwdrmt

ZART
UNDDERB
Die Taschen von
Lemonfish verbinden
Military-Look mit
Alpenromantik

(wwwlemanfish.de)

quasi durch die Hintertiir eine Art versteckter
patriotischer Landhaus-Stil auch die Lofts der

groBstadtischen Designlicbhaber. Zum Spafl

an der neuen SpieBigkeit gehtren auch das
Wandern in deutschen Landen und der Sturm
auf die Spiefer-Bastille: den Schrebergarten.
In Stadten wie Hamburg fiillen Art Directo-
ren oder E-Comm-Profis die Wartelisten der
Kleingiirtner-Vereine,

DIE NEUEN LOKALPATRIOTEN

Einmal im Jahr paart sich das deutsches
Heimatgefiihl offensichtlich mit dem Jetset:
auf der Wiesn, Da werden tausendfach Janker
mit Eichenlaub und Kleider mit Schiirzen an-
gelegt. So werden Lederhose und Dirndl zum
Symbol fiir ein verloren gegangenes Heimat-
gefiihl — wenn auch nur auf Zeit. Da passt es,
dass in Miinchen Freunde bajuwarischer

Bei . Servis Heimar™ in der Mitnchner Brunnenstrafie gibt es Zubehor fiir Lokalpatriaten
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Lebensart kultige Souvenirs unweit des Mari-
enplatzes bei ,Servus Heimat® finden. Mitzu-
nehmen sind hier Dackel-T-Shirts, Bambi-
tassen, Schneekugeln oder Edmund Stoiber
als putziger Hampelmann, Mit dem Sorti-
ment spricht Geschifftsfithrer Florian Neu-
bauver nicht die Touristen an, sondern die
Bayern selbst, die modernen Patrioten, die
mit der bayerischen Krone auch etwas anzu-
fangen wissen.

Aber nicht nur in Bayern, auch in anderen
deutschen Gebieten steht der Regionalstolz
hoch im Kurs. Selbst die verschimten Schwa-
ben tragen T-5hirts, auf denen eine goldene
Brezel prangt. Und in Hamburg gehiiren
St.-Pauli-Sujets ohnehin zum Stadtbild. Bald
jede Stadt bietet Touristen eine Reihe von
Merchandising-Artikeln mit kommunalen

Emblemen an.

Der Trend zum Lokalen, Nachvollzichbaren
und Authentischen ist auch im Lebensmittel-
bereich lingst vom kauzigen Biomarktbesit-
zer zum profitgesteuerten Supermarktbetrei-

ber durchgesickert. Seit ciniger Zeit pro-
filicren sich z. B die Edeka-Mirkte mit der
Frischwaren-Linie ,Unsere Heimat", in der
auch seltene regionale Gewiichse und Gemii-
sesorten ihren Platz haben, Ohnehin kommt
beim modernen GroBstidier heute in den

Topf, was seine Grofleltern kochten, wenn

ctimi-Filiale, 1. a. mit

-Tochter . Bror - Burter”
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Schmalhans Kiichenmeister war: Pastinaken,
Rettiche oder Eiszapfen ...

WERTARBEIT BOOMT

Die Sehnsucht nach dem Wahren und Echten
ssance der Manufakturen.

fithrt auch zur Re:
Hochwertiges aus Handarbeit ist wieder ge-
fragt, der Massenproduktion wird der Riicken
gekehrt, Es gibt wieder ein zahlungskriiftiges
Publikum, das authentische und hochwertige
Produkte sucht und sich diese auch etwas kos-
ten lasst”, sagt Otto Kentzler, der Prisident des
Zentralverbands des Deutschen Handwerks.

Die Trendwende im Konsumverhalten vollzie-

hen gerade die jungen, solventen Mittelklissler,

Bei Sticky Jam gibts u, a. Kihlschrankmagneten
Sfiir St.-Pauli-Fans

(wwwestickyjan.de)

die sich fiir den ethisch bewussten Lebensstil

erwirmen: den , Lifestyle of Health and Su
nability", weshalb sie Lohas genannt werden.
Die kaufen edlen Espresso gerne mit dem Bio-
Siegel und leisten sich auch MaBschuhe vom
Schuster oder eine Uhr von einer Manufaktur
aus Glashiitte.

AUSBAU DES HANDGEMACHTEN

Trendsetter in Sachen hindische Wertarbeit
war in Deutschland Manufactum, Die Han-
delskette rief der damals kleinen Fan-Ge-
meinde erlesener Manufaktur-Produkte seit
1987 per Slogan zu: .Es gibt sie noch, die gu-
ten alten Dinge®, Das Geschift war immer sta-
bil, jetzt zieht es nochmals kriftig an. .Ob-
wohl wir nicht aggressiv in den Markt
driingen oder werben, wachsen wir seit Jahren
auf allen Vertrichswegen®, erklirt Manfred

Ritter, Mitglied der Geschiiftsleitung. Und so
ist der Nischenanbicter lingst zur begehrien
Handelspreziose geworden, die sich zum Jah-
reswechsel der Otto-Konzern nun zur Ginze
gesichert hat. Der setzt nun weiter auf den
Ausbau des Retro-Chic- Anbicters, der bislang
seine rund 5.000 Artikel iiber Katalog, Inter-
net sowie diber sechs Filialen in Deutschland,
Osterreich, der Schweiz und in GroBbritan-
nien vertreibt. Zu den deutschen Warenhiu-
sern am Stammsitz Waltrop, in Berlin, Diis-
seldorf, Hamburg, Minchen und Stuttgart
kam nun bereits ein weiteres im traditionsrei-
chen Disch-Haus in Kéln. Seit Ende April of-
feriert das auf 1.000 qm nicht nur fast das
komplette Katalogsortiment, sondern auch
einen Lebensmittelladen der Tochter . Brot &
Butter®, Der bietet folgerichtig nachhaltig, re-
gional und geschmacklich sorgsam ausge-
suchte Lebensmittel und tiglich frische Back-
waren aus dem Steinofen. Geplant ist die

Erweiterung um eine Apotheke,

Exportweltm

ister Deutschland kann jetzt
nach ,Made in Germany" noch mit .Hand-
made in Germany” trumpfen. So ging 2007
hen  Auflenwirt-
schaft an einen kieinen Orgelbauer bei Bre-

auch der Preis der Deuts

men. In der Manufaktur Jiger und Brommer
aus Waldkirch bei Bremen werden mit 18
Mitarbeitern Drehorgeln, Kirchen- und Kon-
zertorgeln gefertigt und exportiert. <

¢ Heimat™
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